Copywriting — Co to takiego?

Kilka stow na dobry poczatek...

Wielu z nas marzy o zmianie pracy, znalezieniu idealnego rozwigzania dla siebie, w ramach
ktérego “nie przepracujemy ani jednego dnia”. Oczywiscie pomysty bedg inne dla kazdego z

nas. Jednak czy jest to realna mozliwosc¢?

W ostatnim czasie tzw. “copywriting” zyskuje na popularnosci. Wyjasnimy sobie zatem, co to

takiego.

Zyjemy w czasach, w ktérych jestesmy nieustannie bombardowani informacjami. Artykuty na
blogach, chwytliwe opisy przedmiotow w sklepach internetowych, teksty na stronach www
czy ciggte powiadomienia w telefonach to tylko niektére z nich. Internet to jedna wielka baza

tresci wszelkiego rodzaju.

Tylko kto je tworzy? Stereotypowy “Kowalski’? Mogtoby sie wydawaé, ze kazdy z nas moze
pisa¢. Przeciez wszyscy chodzilismy do szkoty na “jezyk polski’. Jednak okazuje sie, ze to

nie takie proste.

Mozna spotkac¢ sie z dwoma skrajnymi opiniami. Jedna z nich wskazuje, Zze copywriter to
informatyk. Osoba tworzgca strony internetowe takie jak chocby sklepy online. Albo, ze
pisanie tekstow na zamowienie, przeznaczone jest tylko dla wybitnych jednostek. Z drugiej

strony mozna sie spotkac z podejsciem, ze “pisac teksty kazdy moze”.
Copywriting to zjawisko bardziej ztozone. Bardzo czesto copywriting to pisanie prostych
tekstéw i nie jest to dziedzina zarezerwowana dla wybrancow. Jednak nie kazdy sprawdzi

sie tak samo dobrze.

Tak wiec czym zajmuje sie copywriter?

Co to copywriting

Copywriter skupia sie na tworzeniu atrakcyjnych i przejrzystych tresci, ktére sg zwigzane ze

sprzedazg lub w ogdlnie rozumianym marketingiem. Mogg to by¢ artykuly edukujgce



czytelnika, stworzenie e-booka do darmowej dystrybucji i zachecenia potencjalnego klienta
do dziatania, chwytliwe nazwy firm czy produktdow, a nawet angazujgce spotecznosé posty

do medidw, jakimi sg Facebook, Twitter czy Instagram.

Wazna jest poprawnos¢ jezykowa, odpowiednio dobrane nagtéwki, wiasciwa ilo$¢ znakow,
jezyk perswazji, linkowanie do zewnetrznych zrodet. A to tylko wierzchotek goéry lodowej, na

ktérg wspina sie copywriter.

Dodatkowo osoba zajmujgca sie pisaniem musi posiadaé umiejetno$¢ wyszukiwania
potrzebnych informacji na dowolny temat. Nikt nie zna sie na wszystkim, dlatego czasem,
tworca musi uzupetni¢ swojg wiedze, aby jego tekst spetniat wszystkie kryteria. Wazne jest
umiejetne wplatanie tzw. “stéw kluczowych”, czyli stéw, dzieki ktérym uda sie potgczyé

czytelnika szukajgcego danych informacji z napisanym tekstem dostepnym online.

Jednym z wazniejszych aspektéw jest pisanie pod SEO, inaczej SEO copywriting. Sg to
wszystkie dziatania skierowane na optymalizacje tekstu pod wyszukiwarki internetowe.
Tlumaczac bardziej obrazowo, jesli kto$ szuka prezentu Swigtecznego to zapewne w
wyszukiwarke wpisze hasto “prezenty Swigteczne” albo “co kupi¢ partnerce na swieta”.
Pisanie pod SEO polega na takim przygotowaniu tekstu, aby osoba szukajgca powyzszych

haset, trafita w pierwszej kolejnosci wtasnie na przygotowany przez copywritera tekst.

Co pisze copywriter?

Copywriter, czyli osoba zajmujgca sie pisaniem tekstéw, moze otrzymac rézne zlecenia.

Wszystko zalezy od potrzeb klienta oraz specjalizacji danej osoby.

Co pisze Copwyriter?

e \Wpisy blogowe
Sg to wpisy w formie tekstu, publikowane na blogach. Mogg opisywac jakas firme
oraz to, czym sie zajmuje. Moze to by¢ rowniez tekst przyblizajgcy czytelnikowi jakis
konkretny temat, np. zalety fotowoltaiki czy na co zwréci¢ uwage wybierajgc buty do
biegania.

e Artykuly eksperckie
Zblizony rodzaj tekstu do wpisu blogowego. W tym jednak przypadku zawiera

bardziej “fachowg” wiedze.



o Teksty reklamowe
Ten rodzaj tekstow moze stanowi¢ cze$¢ baneréw czy ulotek. Ma zacheci¢ klienta do
podjecia konkretnego dziatania.

o Nagtéwki
Kazdy z nas pamieta tekst “Nie $pig, bo trzymam kredens”. To réwniez copywriting

e Opisy produktow i ustug
Krotkie teksty stuzgce do przekazania maksimum informacji w minimalnej formie.
Szukajgc golarki, potrzebujemy znalez¢ tylko najwazniejsze informacje, ktére

pomogg ham w podjeciu decyzji zakupowe;.

Rodzaje copywritingu

e Social Media Copywriting
Tworzenie tresci na portale spotecznosciowe (Facebook, Instagram, Linkedin).
Chodzi tutaj o zaangazowanie spotecznosci, najczesciej, aby zapamietali dang
marke.

e SEO Copywriting
Tworzenie tresci tatwych do odnalezienia w internecie. Nawet najlepszy artykut,
ktérego nie mozna znalezé, nie osiggnie zamierzonego celu. Wykorzystuje sie to
przy artykutach blogowych, tworzeniu tekstow na strony WWW czy w opisach
produktow.

e Copywriting Kreatywny
Tresci te generujg silne uczucia zwigzane z tg markg. Rolex kojarzy nam sie z
luksusem, Coca-cola ze $wigteczng ciezarowka oraz Mikotajem. My$lgc o danych

firmach myslimy, ze sg ekskluzywne i elitarne. A to dzieki konceptowi kreatywnemu

Zalety pracy jako copywriter

Tak naprawde, aby rozpocza¢ swojg przygode z pisaniem, trzeba tylko chcieé. Kazdy jest w
stanie nauczy¢ sie wszystkich potrzebnych technik i umiejetnosci. Oczywiscie na poczatek
nikt nie tworzy perfekcyjnych tekstow. Wystarczy jednak wiedza jak tworzy¢ ich podstawowe

rodzaje.

Nie ma znaczenia wiek, obecnie wykonywany zawdd czy pochodzenie. Zajgc¢ sie tym moze
kazdy. Dodatkowo to nie musi by¢ gtowne zrédto dochodu. Moze to by¢ praca dodatkowa,

wykonywana w wolnych chwilach.



Jest ona mozliwa do realizacji z kazdego miejsca z dostepem do internetu. Wszystkie
zadania wykonuje sie na komputerze. Od szukania zlecenia, po wstepny reaserch, pisanie

tekstu az po kontakt z klientem, zdanie tekstu i rozliczenie.

Przede wszystkim jest to praca dla oséb, ktére chcg by¢ kreatywne i pragng kontrolowaé

swoje zycie.

Czego potrzeba?
e Komputer z dostepem do internetu,
e Motywacja,

e \Wolny czas.

Tak naprawde to tyle, jesli chodzi o potrzebne zasoby. A czym powinna sie charakteryzowac
taka osoba?

e Posiada¢ umiejetnos¢ wyszukiwania informaciji,

e Cechowac sie samodyscypling i dobrg organizacjg pracy wtasnej,

e Znac podstaw ortografii i interpunkciji.

lle zarabia copywriter?

W zarobkach mozna dostrzec duzy rozstrzat wartosci.

Copywriter rozliczaé sie moze za godziny pracy, ilo$¢ napisanych znakéw, za ilos¢ tekstéw

(to nie to samo co ilos¢ znakow!) czy za efekt koncowy.
e Etat czy dorywczo?

Czy zarobienie 500 zt w danym miesigcu to duzo, czy mato? A jes$li do tego dodamy, ze do
zarobienia tego trzeba byto poswieci¢ 3 dni? A jesli jeszcze dodamy, ze to praca dodatkowa,

a nie gtdwna? Zmienia to postrzeganie odnosnie do wysokosci kwoty, prawda?

e Rodzaj umowy
Osoba prébujgca swoich sit w tym zawodzie ma kilka mozliwosci, jesli chodzi o forme
zatrudnienia.
e Praca dla agencji copywritingowej,

e Praca jako freelancer,



W pierwszym przypadku copywriter nalezy do wiekszego zespotu. Nie przejmuje sie
szukaniem zlecen, ale tez najczesciej nie ma wplywu na to, jakie teksty bedzie tworzyt. Jest

to praca etatowa, wiec nie martwi sie on tez ewentualnym brakiem klientéw.

Zaletami pracy freelancera jest petna swoboda odnosnie dobieranych zlecen, miejsca pracy
czy godzin wykonywania obowigzkéw. Z drugiej strony jednak to tylko od jego starah zalezy
ilos¢ zlecen, ktére otrzyma. W tym przypadku réwniez to freelancer wystawia faktury,
rozlicza sie z urzedami i pilnuje wszystkich formalnos$ci. Istniejg rowniez platformy takie jak
Useme, ktére pomagajg w wystawianiu faktury, jesli zleceniobiorca dziata np. w ramach

dziatalnosci nierejestrowane.

Jak wiec wida¢ obie formy majg swoje wady i zalety. Kazda z nich oznacza réwniez rézne
zarobki.
e Rodzaj pisanych tekstow

Jak juz bytlo wspomniane powyzej, copywriter moze tworzy¢ artykuty blogowe, zapleczowe
lub eksperckie. Najczesciej rozlicza sie za liczbe znakow ze spacjami. Na poczatku
wspotpracy ustalana jest wtedy stawka, np. 20 zt za 1000 zzs. Okreslenie diugosci tekstu
nalezy do zleceniodawcy, a sama kwota jest zalezna od ztozonosci tekstu pisanego. Inna,
nizsza kwota bedzie w przypadku artykuly blogowego, a wyzsza w przypadku artykutu

eksperckiego.

e Doswiadczenie

Wartos¢ stawki za przykladowe 1000 zzs jest réwniez uzalezniona od doswiadczenia. Jak
tatwo sie domysli¢, wraz z doswiadczeniem pojawia sie umiejetno$¢ pisania lepszych

tekstow w krétszym czasie. Przekfada sie to jednak na wspomniane stawki.

Portal wynagrodzenia.pl wskazat, ze srednie zarobki na tym stanowisku wynoszg 4 240
ztotych brutto. Tylko 25% os6b zarabia ponizej 3 710 ztotych brutto, a drugie tyle powyzej 5
600 2zt brutto miesiecznie. Nalezy jednak pamietaé, ze copywriter ma mozliwos¢
zaangazowania sie w wiekszg ilos¢ projektow czy sprzedaz gotowych, przygotowanych

wczesniej tekstéw. Daje to praktycznie nieograniczone mozliwosci.



Podsumowanie

Jak wiec widzimy, copywriting to ztozone zjawisko, na ktore sktadajg sie chocby: rodzaje
pisanych tekstéw czy rézne formy wspotpracy. Daje to ogromne mozliwosci plastycznego
kreowania rzeczywistosci przez osobe, ktéra chce ukierunkowaé swojg przysztosc

zawodowg wiasnie na te tory.



